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Pronti all impresa



QUALE / INTERVISTA

Quarantacingue anni, studi in economia,
Uindustriale Caffo paria di azienda, fami-

glia, economia e societa con U'entusiasmo
dell’'uomo che ancora sogna di realzzare
progetti e la determinazione e la
responsabilita, di chi, giunto alla guida di
un‘azienda internazionale in rappresen-
tanza della quarta generazione, sa che
ogni giorno d sono ostacoli da superal
opportunita e sfide da cogliere.

Qual &t segreto di un successoin continua
P T e——
canto annidiativied? .

Credefe in ﬁuelln che si fa e continua-

Da Distillerie Fratelli Caffo a Gruppo Caffa
1915 cosa vi ha permesso di diventare le-
ader di mercaio nel settore delle bevande
aloliche?

Innanzitutto il successo del nNostro pro-
dotto di punta, il Vecchio Amaro del Capo
&, in una seconda fase, Fampliamento
della gamma, sia con il lancio di prodotti
creati allinterno che per “linee estorne”
con U'acquiszione di prestigiose realtd
produttive: dalle distillerie friulane Man-
gilli e Durbino-Friulia, allantica Borsci
S. Marzano di Taranto che quest'anno
celebra i 180 anni di ativita, dallo stori-
o amaro olandese Petrus Boonekamp

/ecchio Flmaro

del Capo”

LIGLORE TR

re ad investire nellazienda (La chiave il piiy amtico tra gli amari in commearcio,
di volta & saper affrontare |3 conviven- risalente al 1777, allamaro ligure 5. Ma-
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QUALE / INTERVISTA

Come pensatedi valorizzare questo pairimonio?

Stiama lavorando al progetto di apertura di una Acca-
demia di formazione dedicata a barman, ristorator, ed
operatori del settore che valorzzi anche il Museo azien-
dale ubicato nella nostra antica Distilleria di Limbadi.
La nostra impresa & in continua evoluzione. Dal 1997 la
sede calabrese & un cantiera aperta: Uantico impianto
di distillazione in rame, alto circa 15 metri, grazie ad
un progetto di revamping “industria 4.07 sta per tor-
nare a produrre. Un esempio di innovazione applicata
alla tradizione. Abbiamo realzzato il laboraterio "Cafie
Research”, allavanguardia nella ricerca sulle bevande
alcoliche e sta per vedere ia luce un orto botanico con
scopi scientifici ed educativi. Il nuovo stabilimanta di im-
bottigliamento liquori, che produce gia oltre 10 milioni
di bottiglie l'anno, con ghi ultimi investimenti potra rad-
doppiare (3 sua produttivita.

Con il swe ritornelle accattivante “spettacolare ghiacda-
0", lo spot del Vecchio Amaro del Capo é eniraio nelle
case di tuttf gli Ralfani..

Un consumatore su tre sceglie il nostro amaro di punia,
prodotto con una selezione di erbe calabresi. In tutti i
canali divendita in ltalia, il Vecchio Amaro del Capo & le-
ader nella sua categoria & in GDO addirittura ha pii che
“doppiato” il secondo prodotto pit venduto, arrvande al
34,3% di quota di mercato contro it 13,5% del competitor
[dati IRl Infoscan, 2gosto 2020]. Siamo molto soddisfatti
degli investiment fatti che stiama replicando anche par

dopo

mangiato
I'amarissimo che
benissime
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Abbiamo sempre guardato in avanti
Jforti dei valort in cui crediama e che trovano
le fondamenta neila tradizione.
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gli altri amari, le grappe, (a birra, i distillati, puntando a
valorizzare quelli storici che, nonostants siano stati ac-
quisiti dal nostro Gruppe, mantengono 13 lors identita
ed il lagame con | TiSpettivi terrtori.

A quale altro traguardo possiamo brindare?

Nelle scorse settimane abbiame riportato in ltalia lo
storico amaro-aperitiva Ferro China Bisler, avendone
acquisito it marchio ed il know-how da una multinazio-
nale inglese. Inventato da un garibaldino nel 1881, fu
il prodotto di punta della Felice Bisleri & C. di Milano,
un'azienda a metd tra la galenica e la liguoristica, che
favori [a sconfitta della malaria grazie 3 var prodotti 2
base di china calisaya, il cui principio attivo & il chinino.
‘Con noi la Bisleri tornera anche nel canale farmaceutico
= nelle erboristerie in quanto iniziera a produrre tisana
a3 base di erbe ed altn prodotti per affacciarci nel campo
della medicina naturale.

za generazignale, non il ricambio, con
, saggezza ed/equilibro. Avavo

ancofa i calzpni corfl quando respiravo
Tarig dellazienda o' vedevo lavorake con
seranit mio ipadre (Giuseppe “Plippa”
Caffo, presidents del Gruppo) accamo a
mig nonno Sebastiano. Gia oggi penso
d teressarg i miei figli, comwinto
come sono che (impresa sia una lentita

ria al Monte [preferito dal re Emanusle
Filiberto di Savoia-Aosta e 1a cui ricetta
segreta, scritta a mano dai monaci, & ora
custodita dai Caffol. Acquisizioni che re-
cano in & un valore cutturale importan-
te, che ci consentono di rappresentare
oltre mille anni di storia degli alcolici @
che rappresentano anche un investimen-
o sociale perché siamo riusciti a salvare
molti posti di lavoro.
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ACALATII

In un periodo complesso, 2 ausa di una pandemia
che ha cambiato medi e tempi df vita e lavorg, il
Gruppoe aumenta fatturato e trova nuovi spazi,
Abbiamo sempre guardato in avanti forti dei va-
lori in cui crediamo e che trovane le fondamenta
nella tradzione, nella qualita che perseguiamo
ogni giorno, nellamore per quello che facciame.
Purtroppo |2 pandemia ha creato presccupazioni
sociali e danni enormi all'economia ma anche age-
volato un nuova modo di lavorare grazie alle tecno-
logie a disposiziene, favorendo cambiaments cul-
turali important. Le web conference, ad esempia,
s0no diventate uno strumento di confronto quoti-
diano, con ottimizaziona di tempi & spostament.
Sul fronte della distribuzione abbiamo miglorato
la performance di canalf per noi un tempo consi-
derati secondari come per esempio l'e-commerce:
it sito Caffo store sta facendo registrare risultati 30
volte maggiori rispetto all'anna scorso

Accaniv a siorie di successo come [a vosira, iante
sono le realid a rischio chiusura. IV cosa c'é biso-
gno persostenere |l ‘economia del Paese?

Per curare it "grande malatw” che & Iz nostra
economia c'é bisogno innanzitutto di stabilita e
sicurezza. L'economia non vive di annunci. Le
imprese hanno bisogno di indicazioni chiare per
programmare il futuro, servono sgravi a lungo
termine. Sono molto deluso dal fatto, ad esem-
pio, che il credito dimposta sulla sanificazione
degli ambienti di lavoro ed acquisto di dispositivi,
annunciato nella misura del 60% sia passato a
meno del 10%! E un danno enorme per i bilan-
ci delle imprese, in cui gia queste vori non erano
previste. Anzloga nduzione l'avevamo registrata
per il credito dimposta sulla pubblicita.

i divario Nord-Sud come sisupera?

Con una fiscality di vantaggio che renda appetibile
investire ed insediarsi al Sud. Il problema del gap
tra le due macmaree del Paese & storica e pesa
sulla relativa competitivitd internazionale. Con
i prowedimenti auropei a disposizione abbiamo
l'opportunita di provare 2 superarla. Le imprese
del Nord per ottenare sgravi fiscali o risparmiare
sul costo del lavoro, negli scorsi anni sono andati
ad investire per esempio nel paesi dell'’Est, o in
quest ultimi anni in Albania. Se guesti vantaggi
riesci ad oitenerli nella tua nazione, confribuisc

FERRO-CHINA

BISLERI

anche a svilupparia ed a conseguire maggion econo-
mie. Stesse leggi, lingua e mentalitd posseno dare un
riterno immediato agli investitori e minori difficolta
gestionali. Una ricetta molto semplice gia applicata in
Germania dopo la caduta del muro di Berlino.

Nel 2010, ieié stato eletio presidente del movimento dei
Gigvani imprenditori della Calabria e poidel Sud

Cosa portaa casada quella esperienza ?

It movimento dei Giovani di Confindustria & una pale-
stra che forma classe dingente. Mi ha arricchito la pro-
pensione all'ascolto, il matodo di lavoro basato sul con-
fronto e sulla condwisione. Ritengo utilissima la rete
delle relazioni che si crea con la partecipazione. Dgai
proseguo l'impegno di rappresentanza nel Consiglio
Generale di Unindustria Calabria e da un anno ricopro
la carica di presidentie della Camera di Commercio di
Vibo Valentia. Implementiama progetti che interessano
Iinternazionalizzazione, l'innovazione e (3 competitivita
del sistema imprenditoriale.

Cosa siaspetia dal future?
Sono fiducioso che quesio bruttc momento passera e
che torneremo a brindare insieme, Con un nosire amaro!
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